Unidad 3
Publicidad y propaganda

La publicidad es un mensaje con propósitos comerciales. La Real Academia Española la define como: divulgación de noticias o anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc. 
Su intención es persuasiva, ya que busca convencer al receptor e influir en sus necesidades. Como las publicidades buscan imponer los productos que anuncian, emplean diferentes estrategias para manejar los gustos del público. De este modo intentan convencernos, de una manera directa e insistente, para que consumamos un artículo determinando, veamos cierto programa de televisión o contratamos un servicio, entre otras cosas.
El mensaje publicitario se dirige al destinatario ideal mediante tres procedimientos básicos:
· El uso de la segunda persona gramatical (tú, vos): si podés sentirte linda.
· El empleo de verbos en modo imperativo (indica orden, pedido o mandato): Desenchufate. Visitá Pinamar.
· El uso de las oraciones exhortativas (se utilizan para expresar orden, pedido, prohibición, orden): Venga y disfrute del descanso en nuestras playas.
La publicidad gráfica: se transmite a través de diarios, revistas, carteles y afiches callejeros.
La publicidad radial: combina los mensajes orales con los efectos de sonido y la música.
· La publicidad es un texto de carácter argumentativo porque pretende persuadir, convencer.
· Su función comunicativa es apelativa
· Es utilizada por los productores de bienes para darlos a conocer ( a través de los medios de comunicación social) con el fin de lograr su adquisición. 
La propaganda también es una mensaje de intencionalidad apelativa. Utiliza los mismos recursos que la publicidad pero se diferencia de ésta por su propósito, que no es vender un producto o servicio, sino convencer al receptor para que modifique una conducta o actitud.
· Modificar ciertas actitudes o formas de pensar del receptor.
·  Influir en el sistema de valores del ciudadano y en su conducta.
· En el caso de la propaganda política: difundir una determinada opinión ideológica o política y convencer a los receptores para que adhieran a ella.
· Modificar ciertas actitudes o formas de pensar del receptor.
·  Influir en el sistema de valores del ciudadano y en su conducta.
· En el caso de la propaganda política: difundir una determinada opinión ideológica o política y convencer a los receptores para que adhieran a ella.
La propaganda se dirige a los ciudadanos interesados en el bienestar individual y social.
Las propagandas son emitidas por  instituciones, como organismos gubernamentales, ONG o partidos políticos, para promover una idea o incentivar a la modificación de hábitos (una campaña contra el sida, un candidato a gobernador, etcétera).
Busca difundir ideas, creencias u opiniones.
La publicidad se dirige a los consumidores.
Busca fomentar el consumo de un servicio o producto, es decir, tiene fines de lucro.
[bookmark: _GoBack]Las publicidades son producidas por empresas que tienen como finalidad que el receptor consuma un producto o un servicio (un  electrodoméstico, un seguro contra incendio, un viaje, etc.)





