Unidad 3 
¿Cuáles son las funciones del lenguaje en la publicidad?
Función fática
El anuncio debe sorprender al destinatario para que se fije en él. El establecimiento de la comunicación se logra por medio de dos factores:
· Externos: el tamaño del anuncio, la inserción en páginas pares o impresas en portada o contraportada. 
· Internos: la configuración del anuncio, el diseño, una ilustración inaudita, llamativa, el color, la tipografía…
Función representativa
La propia marca y el objeto nos informan de la novedad, así como de la relación de sus características en el cuerpo de texto.
Función conativa o exhortativa
El gran objetivo de la publicidad es persuadir al receptor para que adquiera determinado producto. Las apelaciones a la segunda persona son constantes. 
Función poética
Tanto el lenguaje verbal como no verbal se construyen con figuras retóricas. 
Función expresiva
Trata de comunicar la emoción del consumidor cuando ya posee el producto o bien sus deseos por alcanzarlo. 
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