Unidad 3 
Comunicación audiovisual 
¿Qué es?
Existen muchas formas de comunicación que, en otras cosas, se distinguen unas de otras por el tipo de lenguaje que usan y por los medios de que se  sirven para difundir esos mensajes. 
Cuando hablamos de audiovisual nos estamos refiriendo necesariamente a un lenguaje que se sirve de dos vehículos o elementos articulados entre sí: imágenes y sonidos. 
El mundo audiovisual, como el lenguaje verbal que utilizamos ordinariamente al hablar o escribir, tiene unos elementos morfológicos, una gramática y unos recursos estilísticos. Está integrado por lo tanto por un conjunto de símbolos y unas normas de utilización que nos permiten comunicarnos con otras personas. Sus características principales son:
Es un sistema de comunicación multisensorial (visual y auditivo) donde los contenidos icónicos prevalecen son verbales. 
Promueve un procesamiento global de la información que proporciona al receptor una experiencia unificada.
En un lenguaje sintético que origina un encadenamiento de mosaico en el que sus elementos sólo tienen sentido si se considera en conjunto. 
El lenguaje audiovisual, como en los lenguajes verbales, se pueden considerar diversos aspectos o dimensiones: aspectos morfológicos, sintácticos y semánticos. 
Aspectos morfológicos: de la misma manera que cuando elaboramos mensajes con los lenguajes verbales utilizamos nombres, verbos, adjetivos y otros elementos morfológicos, los mensajes audiovisuales se construyen utilizando los siguientes elementos morfológicos:
Elementos visuales, las imágenes. Sus elementos básicos son: puntos, líneas, formas, colores, planos y texturas. Con estos elementos las imágenes pueden representar cosas que existen y también cosas que nunca han existido. 
Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto. Suministra muchos estímulos afectivos que condicionan los mensajes cognitivos. “Opera de la imagen a la emoción y de la emoción a la idea” (Einstein). 
Está claro que los mensajes audiovisuales facilitan la comunicación (vale más una imagen que 1.000 palabras), resultan motivadores y aproximan la realidad a las personas. Ahora bien hay que ser crítico frente a la alineación que genera un consumo masivo, disperso e irreflexivo de imágenes. Umberto Eco ya nos advierte: “la civilización democrática sólo se salvará si se hace del lenguaje de la imagen una provocación a la reflexión crítica y no una invitación a la hipnosis”
De la misma manera, cuando creamos un mensaje audiovisual tenemos que seguir unas normas sintácticas que, además podrán influir poderosamente en el significado final de nuestro mensaje. 
Los principales aspectos sintácticos a considerar son: el plano, el ángulo, la composición, profundidad de campo, distancia focal, ritmo, iluminación, movimiento de cámara y signos de puntuación.
Usos
El lenguaje audiovisual es el utilizado por los Medios de Comunicación para informar y para vender productos, por lo que se puede decir que es el lenguaje más utilizado por nuestra sociedad, sin que se reciba un entrenamiento en su descodificación, un mucho menos en su codificación.
Los discursos audiovisuales, han tomado el difícil papel de hacer de espejo del hombre: reproducen los aspectos de la vida cotidiana a la vez que reflejan sus aspiraciones y dudas, su actitud ante la muerte, los acontecimientos de la guerra y la paz. Se han convertido, en última instancia, en el documento vivo de las perpetuas transformaciones de nuestro tiempo.
Los tipos de mensaje, así como los medios de transmisión de los mensajes audiovisuales todos los tenemos en mente: desde la TV al vídeo pasando por el cine. La publicidad se sirve de lo audiovisual. 
También se están usando los medios audiovisuales con fines didácticos, como una herramienta más para el método de enseñanza-aprendizaje.
Casos de éxitos:
YouTube – clases virtuales – Anuncios publicitarios – Propaganda.
Ventajas
1. Tienen poder de atracción
La comunicación audiovisual despierta la atención en forma más notoria que la comunicación escrita o la comunicación oral. 
Se atrae la atención de la audiencia, del público, con el buen uso de formas, colores y movimientos que son propias de la comunicación audiovisual.
2. Mantienen el interés
3. Favorecen el contraste y la comparación
El contraste o la comparación de dos o más situaciones, conceptos o ideas, se ven facilitadas por el buen uso de las técnicas propias de la comunicación audiovisual. Así, un buen uso de colores y formas; la presentación simultánea o en secuencia, permiten destacar fácilmente las diferencias o similitudes existentes. 
4. Permiten comunicarse con analfabetos
Una audiencia que no sabe leer, no puede ser usuaria de la comunicación escrita. Por tanto para llegar a ella, hay que “mostrarle” más cosas, las ideas, las experiencias por transmitir. 
Aquí juega un papel muy importante la comunicación audiovisual, cuando simultáneamente “ataca” por los dos principales sentidos del ser humano: vista y oído. Recuérdese el concepto de adquisición de experiencias del ser humano. 
5. Superan a la misma realidad
Ciertas experiencias, ciertas situaciones, por muy reales que sean, presentan ciertas dificultades en su apreciación natural. 
O son difíciles de  mostrar por su tamaño, o por su naturaleza misma, o por su fisiología y otros conceptos. Entonces la comunicación audiovisual ayuda a conceptualizar estos aspectos. 
Esta conceptualización se logra, por ejemplo: reduciendo de tamaño objetos muy pequeños; mostrando en “cortes” transversales, aspectos interiores no visibles desde su exterior. 
Desventajas
1. No son universales
Existen situaciones que no se adaptan para ser bien tratadas a través de la comunicación audiovisual. 
Ciertos principios generales o conceptos abstractos, no se pueden comunicar bien con las ayudas audiovisuales. 
2. Alto costo de producción
Ciertas técnicas  audiovisuales, tanto para su preparación como para su utilización, demanda ciertos recursos humanos y materiales. Estos recursos no son, generalmente, de bajo costo económico. 
Canales
Cine – televisión – diaporama – programas de CD Room – videos
Usuarios
Todas las personas pueden ser usuarios sin distinción de género, edad y estrato social.
· Empresas
· Instituciones
· Maestros
· Jóvenes
· [bookmark: _GoBack]Niños







